


Tendencias De La Industria - Nuevas Oportunidades

EN RESUMEN...

– Con esta hemos cubierto mucho terreno tratando de entender de mejor 
manera el ambiente evolucionario del mercado de impresion.  El mayor
enemigo no es el fabricante original, sino el IMD (Incertidumbre, Miedo, y
Duda) perpetuado por la rapidez de cambios.  La competencia es dura, pero 
si tratamos de entender los movimientos de los fabricantes originales y
predecir los cambios, podemos armarnos con nuevas estrategias para 
competir. Esta discusion, si no mas, provocara que contemplemos lo
siguiente:

• Como comercializar nuestros productos hoy.
• Que precauciones deben ser tomadas para adaptarnos.
• Que productos deben ser añadidos a nuestros ofrecimientos actuales.
• Que nos espera en el futuro, y como vamos a continuar no solo

sobreviviendo, pero tambien prosperarando frente al cambio.

El Mercado De Las Americas – Unificado en Demanda y Oportunidades.


